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П 
роисходящие изме-

нения в жизни обще-

ства конца ХХ века 

коснулись идеологи-

чески маркированных единиц, 

составляющих лексикон совет-

ской эпохи. Пропаганда как од-

на из базовых единиц, входя-

щих в «фундаментальный лек-

сикон» тоталитарного общества, 

получила положительную оце-

ночную окраску в рамках совет-

ской системы ценностей.  С по-

мощью этой идеологемы целе-

направленно внедрялась в об-

щественное сознание универ-

сальная нормативно-ценностная 

система, подчиняющая себе 

многочисленные тематические 

сферы жизнедеятельности со-

ветского человека.  

Кардинальные преобразования 

в общественном устройстве 

обусловили «дискредитацию» 

советской идеологемы. В усло-

виях политической свободы по-

ложительная маркированность 

идеологемы вытесняется отри-

цательной, которая, в частно-

сти, проявилась в попытке вы-

вести слово пропаганда из ак-

тивного словаря. В постсовет-

ском пространстве  лексема 

пропаганда продолжает функ-

ционировать в многочисленных 

сферах жизнедеятельности со-

временного общества. Наблюде-

ние за функционированием 

идеологемы в постсоветский пе-

риод свидетельствует о качест-

венных изменениях в синтагма-

тических связях.  

На фоне сформированного отри-

цательного отношения к слову 

пропаганда происходит поиск 

новых лексических единиц, ко-

торые бы послужили адекватной 

заменой «дискредитированной» 

советской идеологеме. Наиболее 

близким по семантике к слову 

пропаганда оказалась лексема 

пиар, которая, попав в русский 

язык, претерпела семантические 

преобразования и унаследовала 

негативную семантику совет-

ской пропагандистской системы.  

Новая единица, превышая 

«порог частотности», быстро 

адаптировалась в современном 

русском языке, о чем свидетель-

ствует семантическая трансфор-

мация лексемы, метафоризация 

и реализация ее словообразова-

тельного потенциала.  Новая 

идеологема и ее производные 

активно функционируют в рус-

ской языковой среде, заполняя, 

как и пропаганда, многочислен-

ные сферы жизни современного 

общества, при этом лексема про-

паганда также продолжает 

функционировать в постсовет-

ском языковом пространстве. 
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Появление новой идеологемы пиар свиде-

тельствует о том, что идеология и пропа-

ганда это постоянные составляющие госу-

дарственной системы, независимо от типа 

общественного устройства.  
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АНО Центр «Аналитик» является исследовательской некоммерческой организацией, задачей которой является 
объективный анализ информационных технологий и процессов. Наша деятельность ориентирована на выра-
ботку эффективных решений в сфере управления информационной политикой в экономическом и правительст-
венном секторах.  


